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Les portails d’offres sont avant
tout des plates-formes marketing

Dans la branche,
peu les conside-
rent comme un
véritable canal de
distribution.

La caractéristigque principale
g aflres présenises sur bed

sltes de type Dein Deal
Groupon, EBhoutic ou encore
Ooga, c'est avant oul un
prix défiant oule comour
refce ave: pour objectif
la géndration d'un achat
spontand, 5i dans un pre-
miber temps les offres éma-
nalent avanl (ol de res-
taurants ou de salons de
caiffure, la paletie $'est au-
pourd hul &endue & l'on
trouve des vwyages. mais

e

dgalement des witiube ou
dies olsrts de lune

Christine Buph, dinec
trioe possr La Suivee romande
de Frapiour &1 Railtour, re-
connalt redr dfid oollaboné
aver une de o plates-formes.,
dlld"agit Framl ol 4 une
ool labsration o -
telle. récente o —
e aimed dlive experic
mieniLile Laclentele obilée
et i différente de par le
caractére spontand de
'achat s Le prx exenime-
ment bas se pustifle b par
s dites baen prv e

DIRECTEMR de Desitinainoms.,
Alain Mallawer reconmalt
également travailler zoec ces
acleurs, Jvani Wl pour

/e

I aipect marketing. «Cest un
canal de distribution supplé
mentaire qui permet de
capier un public qui re
cherchece genre de produit
Crest certalnement du busk
ness additonnel plus que
de la cannibalisation de son
propre produit. RolWeber,
directewr de Stoliler Towrs i@
meBmLTe AN peu moins en-
thousiaste, oL et unoutil de
communication mais pour
le trés, Eres bevn maarche. Ces
canany de disrribution sont
trop chers. Nous préfirons
reversidne nos offres speciales
via les apences de vovages s

VT Vacances s'est égale
ment intéressd & ol
proposd par Eboutic, «Mous
collaborons déja depuils

et en direct.

Eroid and @0 Ce sl un parkeni-
riat treés qualicagif. 1l & agie
d'un  mhel wecteur per-
mettant dablenir ane ¥isi-
bilieé supplémentalre pour
niotre margue, VT Yacances
n'a effectivement pas les
moyens de ses  grands
i firres.o

Du  cieéd  d’Ebookers,
Matthias Thibrer, Marketing
Director Aunstria, Germany,
Switzerland vodt un doulsle
rile dans ces plates-formes.
oCest 4 la fods un outil de
vente permetiant de géndrer
s leads, maks anssi un ex-
celbent outil de communbca-
Hon puisque ces sites - &n
particulier Deln Deal grice
4 30N appanenance au
groupe media Ringier - offre

e intdressante visibilio
orlineet ofTdinedes deals
EN SINGSE abdmanlgue, Ho
ielplan s'est également lancd
dans o canal, avant toat de
maniere Irrdguliére, avec
environ dix actions par an
née, Mo voyons cela plus
commede La publicind gqu'un
canal supplémentaire de
ventes, expliue Denbse Az
tini, Marketing Manager
d'Hotelplan Sulsse. De son
otité, MAC répond b une de
mande de la part des
consoonmateurs, ainsi que
lexpligue Kerstin Hessel,
porte-parole. Kuoni ne wlt,
en revanche, pas de sens 3
umne telle collaboration.

Peu d'intérét pour I'aérien en Suisse

ﬂ Sedon Toblas Pogoreve, CFOYCOO0 d*Hetvetic Alrways, le prodult sbrien
s& priéte peu & ce type d'outil. <Un vol ne peut pas faire I'objet d'une

promotion correcte. 51 'on réduit le prix de la classe de réservation la

phus basss de 50 %, comms 'axigent ces portalls, kea taxes ne sont

mime plus couveries.- Dés lors, la compagnis propose un bon, espd-

rant attirer deé nouveax clients. De son ciibé, Swiss international

Albr Lines a effectsd un test en France, mils selon Thomas Benz,

Head of Sales & Marketing, celul-cl n'a eu que trés peu de résultats.

Eni Suls:se, wne telle collaboration est hors de guestion. =Nous semmes

diéj leader sur e marchi et effectuons notre promotion ous-mémis



