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Einlass nur fir Freunde

SHOPPING Das Schnidppchenparadies lockt auch online.
Aber nur, wenn man dazu eine persénliche Einladung hat.

SILVIA SCHAUB N
Vielleicht hat man unter dem Weih-
nachtsbaum statt - veritabler - Ge-
schenke, Briefchen mit Geldscheinen
erhalten. Was zwar nicht gerade ein-
fallsreich ist, aber den Beschenkten
doch die Moglichkeit 14sst, sich Din-
ge zu kaufen, die sie wirklich schon
lange . besitzen wollten. Um diese
Scheine optimal einzusetzen, méch-
te man aber nicht unbedingt ins Ge-
dringe um die  Ausverkaufsstinde
eintauchen. Muss man' auch nicht.
Einfacher lassen sich heute Einkdufe
vor dem hauslichen Computer tati-
gen. Denn schliesslich gibt es auch
hier Schnippchen zu jagen und das
ShoppingFeeling auszuleben, auch
ohne haptisches Kauferlebnis.

INTERNETKAUFHAUSER  boomen,
Dior und Gucci konnen, auch weitab
der internationalen Metropolen, in
Ortschaften wie Safenwil und Grel-
lingen gekauft werden. Nur: Je mehr
Zuginge wir haben, desto begehrter
ist das Exklusive, das Limitierte.

. Die  Verknappung von Giitern
heisst-das Rezept, mit dem vor eini-
ger Zeit eine neue Geschéftsidee lan-
ciert wurde: Einkaufen auf Einla-
dung. Die Idee kommt nicht aus den
USA oder Japan, sondern aus Frank-
reich. Auf = www.venteprivee.com

werden Accessoires, Dessous, Sports-
wear, Schmuck, aber auch Mode und
High-Tech-Gerite von hochwertigen
Marken verkauft. Das Besondere dar-
an: Die Produkte werden mit Preis-
nachlissen zwischen 40 und 70 Pro-
zent angeboten. Dabei handelt es

‘sich um limitierte Kollektionen oder

solche, die nicht im Fachhandel er-
haltlich sind.

Das Prinzip des Unternehmens
basiert auf den Spielrégeln vorneh-
mer Sportclubs: Mitglied wirbt Mit-
glied. Ist man erst mal drin, locken
das ganze Jahr Angebote wie
wihrend der Ausverkaufszeit. Wo-
che fiir Woche werden die Mitglie-
der rechtzeitig {iber die Aktionen in-
formiert, die dann wéhrend 2 bis 3

Tagen Marken-Produkte in limitier-

ten Stlickzahlen zum Kauf anbieten.

Das Marktpotenzial scheint
gross, weshalb bereits weitere Anbie-
ter um Kunden buhlen. Das deut-
sche Portal www.brands4friends.de
etwa basiert auf dem gleichen Sys-

tem, ebenso www.buyvip.de. Auch in
der Schweiz miissen Schnippchen-
jdger nicht darben. Seit Oktober ist
www.eboutic.ch online. Ausserst er-
folgreich, wie eine erste Bilanz zeigt.
Laut Firmengriinder Arthur Dau-
chez haben sich bereits 15000 Perso-

nen registriert. Noch dieses Jahr wer-
de man umsatzmissig die 1-Millio-
nen-Grenze tlibersteigen.

AUCH UBER EBOUTIC ist-das Shop-
ping nur fiir eine geschlosserie Be-
nutzergruppe moglich. Allerdings
lohnt sich schon mal die Freund-
schaftswerbung: Fiir jeden gewonne-
nen Kunden erhilt man eine Gut-
‘'schrift von 10 Franken auf sein Kon-
to. Unter den «exklusiven» Angebo-
ten waren etwa Haushalt-Accessoires
von Alessi oder Bodum, Dessous der
-Marke Rosy, Sonnenbrillen von Bollé
oder Mode von Switcher. «Da wir der
erste Club dieser Art in der Schweiz
sind, mdchten wir ein breites Ange-
bot abdecken», so Dauchez. Dieses
soll stetig ausgebaut werden. «Wir
diskutieren derzeit, Mode von jun-
gen Schweizer Designern und Autos
(iber das Portal zu verkaufen.»

www.eboutic.ch - les ventes privées suisses
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