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UN NOUVEAU SOUFFLE
POUR LE PRIX STRATEGIS

Destiné¢ aux start-up actives en Suisse romande,
le concours fait peau neuve. L'enjeu: devenir
plus prestigieux et plus utile. PAR NADIA BEN SAID

e Prix Strategis, organisé par’asso-
ciation HEC Espace Entreprise de
I"Université de Lausanne et diffé-
rents partenaires dont Bilan, innove
cette année avec une nouvelle
ambition. Pour la premiére fois, la start-up
gagnanterecevrauncheque de 50 000 francs.
Parmi les trois finalistes (lire encadré), un jury
coniposé de onze personnes a désigné un
vainqueur, dont le nom sera annoncé le 3
novembre lors d"une cérémonie officielle.
«Nous ne pouvions pas précher I'innova-
tion, I'esprit d’entreprendre et I'ambition
sans étre le reflet méme de ces valeurs», ex-
plique Christian Wanner, patron de LeShop

et président du jury. C’est ainsi quele comité
d’étudiants responsable du Prix Strategis et
les membres du jury ont cherché ale reposi-
tionner pour en faire une référence romande
en matiére de soutien 4 la création d’entre-
prise. Le «Prix du management» se trans-
forme ainsi en «Prix de Uentrepreneuriat »,
ciblant des entreprises innovantes a fort
potentiel, dont la commercialisation du
concept est confirmée. «Le spectre s’est
élargi 4 toute innovation pour des jeunes
entreprises avec un concept opérationnel et
un potentiel de développement européen ou
mondial. L'idée est d’identifier avant les
autres la future Logitech de demain et lui

donner une exposition médiatique et un
coup de pouce 4 un moment utile de son
développement», précise Christian Wanner.

Pour se doter d’une nouvelle identité,
I’événement se devait aussi d’améliorer sa
communication. «Cette édition doit son
succes a la motivation des étudiants avec,
en toile de fond, un coaching de deux ou
trois personnes plus expérimentées qui
se sont impliquées et leur ont donné un
peu de leur temps», ajoute Alexandra
Post-Quillet, codirectrice de Crescendo
Marketing et également membre du jury.

La professionnalisation du travail a per-
mis de réunir des fonds aupreés de différents
sponsors, notamment des sociétés comme
Deloitte et Philip Morris International. Le
prixdevient ainsiun véritable soutien finan-
cier, puisque 50 000 francs en espéces et
diverses prestations en nature (également
d’une valeur de 50 000 francs) récompen-
sent désormais les gagnants.

La nouvelle stratégie de communication a
également permis d’angmenter le nombre et
laqualité des dossiers inscrits. « Enun an, les
candidatures, de qualité bien meilleure, sont
passées de 10 & 34 sociétés», ajoute le prési-
dent du jury. m
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